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AREA DE FORMACAO: GESTAO DE MARKETING

ESTRATEGIA E PLANEAMENTO DE MEIOS PARA MARKETERS

DATA HORARIO DURACAO LOCAL

22/02/2024 14h/18h 8 horas Lisboa
23/02/2024 14h/18h

OBJETIVO GERAL:

Fornecer o0s conhecimentos necessarios a uma boa avaliacdo de uma
estratégia/plano de meios, do ponto de vista estratégico e de condic6es de compra
e 0s conhecimentos para garantir seguranca nas decistes de media;
Compreender o processo de estratégia e planeamento e compra de meios em
Portugal.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

v" Conhecer o mercado de media em Portugal e o seus players;

v' Saber como construir um briefing de media de forma a garantir a melhor
resposta por parte das agéncias de meios;

v' Saber identificar os diferentes meios e perceber as suas principais
caracteristicas;

v" Compreender o processo de planeamento, através do conhecimento das
fontes de informacao existentes e dos principais indicadores de media, de
forma a fazer uma analise informada das propostas das agéncias de meios;

v/ Saber analisar as principais variaveis de um plano de meios para garantir
que responde de forma eficaz aos objetivos transmitidos no briefing;

v" Conhecer os diferentes modelos de negociacdo de meios para conseguir
avaliar as propostas das agéncias.




CONTEUDOS:
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meios

O mercado de media em 1h > Caracterjzagéo mercado media
Portugal portugués;
» Evolucao dos investimentos
publicitarios;
» 0 media mix do mercado portugués;
» As audiéncias dos principais meios;
» Os principais players.
0 ecossistemna do 30m » Principais intervenientes.
mercado da comunicacao
O briefing de meios 1h » As componentes de um briefing.
A estratégia de meios oh > A importér.ncia do ref.earch;
> Fontes de informacéo e ferramentas
disponiveis no Mercado;
» 0 targeting;
> Adefinicao da estratégia;
» Caracteristicas de cada meio e
formataos;
» Estratégias de airing;
» Definicao de KPI's;
O processo de sh > Overyiew sobre planeamento offline
planeamento e compra de e onling;
meios » Conceitos de media a ter em conta
na analise de um plano de meios.
O processo de compra de 1h » Modelos de negociacao.
meios
Medicao da eficacia dos 30m » Formas de medir e controlar.

PRECO ASSOCIADO: 160€+IVA

PRECO NAQ ASSOCIADO: 210€+IVA
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FORMADORA: MARTA MARQUES

E Client Service Director da Ebiquity, lider mundial em analise de investimentos
de media, professora convidada nas areas de Marketing e Media Digital no ISEG
Executive Education e em Gestao e Planeamento de Meios na FLAG.

Com mais de 20 anos de experiéncia em media, Nno seu percurso passou pelas
agéncias de meios OMD e PHD, do Omnicom Media Group, onde trabalhou
clientes locais e globais numa grande diversidade de segmentos.

Pos-graduada em Marketing Digital pelo ISEG Executive Education e licenciada
em Comunicacao Empresarial pelo Instituto Superior de Comunicacdo
Empresarial.
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